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中國假日旅遊市場穩步回暖
“十一＂黃金周全國 119 個景區接待遊客超 2400 萬

據中新社報導，中國全國假日旅遊部

際協調會議辦公室 7 日發布的國慶節假

日旅遊信息通報說，國慶節黃金周順利

結束，客流集中返程。國慶期間，全國

納入監測的 119 個直報景區點共接待遊

客 2433.38 萬人次，同比增長 8.84%；

旅遊收入 124649.81 萬元，同比增長

10.57%。通報顯示，今年國慶節黃金周

旅遊市場呈現出以下五個特點：

假日旅遊總量保持穩步增長

“十一”黃金周 7 天，旅遊接待人次

和旅遊收入同比穩步增長。北方大部分

地區連日來保持秋高氣爽的好天氣，旅

遊市場火爆，遊客接待量和旅遊收入持

續攀升，呈顯著增長態勢。華南等地旅

遊市場受天氣影響有升有降，安徽、浙

江、江蘇、江西、四川、重慶等地區在

遊客接待量和景區門票收入方面始終保

持增長勢頭，而西南、華南、華中部分

地區在前三天受陰雨和台風天氣影響較

大，盡管從第四天開始天氣好轉，假日

旅遊市場穩步回暖，但總體遊客接待量

和旅遊收入較去年同期有所下降。

假日旅遊市場秩序總體平穩

各級假日旅遊協調機構對假日旅遊工

作高度重視，在節前周密部署，層層動

員，部門聯動，強化了各項旅遊保障措

施；在節中，值班人員堅守崗位，盡職

盡責，遇有突發事件，立即迅速啟動應

急機制，全力以赴，積極主動處置及善

後，保証了全國旅遊市場整體運行平穩、

秩序良好。9 月 30 日 13 時至 10 月 7 日

16 時，全國假日辦共接到投訴 166 件，

其中旅行社 57 件，佔投訴總數 34.33%；

景區景點 49 件，佔投訴總數 29.52%；

賓館飯店 22 件，佔投訴總數 13.25%；

涉及旅遊交通 31 件，其中鐵路 1 件，佔

投訴總數 0.60%；民航 3 件，佔投訴總數

1.88%；公路 21 件，佔投訴總數 12.65%；

水運 6 件，佔投訴總數 3.61%；其他涉

及購物、餐飲、娛樂方面的旅遊相關服

務 7 件，佔投訴總數 4.22%。

傳統旅遊產品需求旺盛

各地圍繞國慶 62 週年和“中華文化

游”主題，推出了豐富多彩的假日旅遊

產品，有效活躍了假日市場，營造了濃

鬱的節日氛圍。觀光線路和產品方面，

北京、蘇州、無錫等傳統旅遊目的地城

市以及九寨溝、黃龍、承德避暑山莊等

景區的接待量較去年顯著增長。節慶活

動方面，2011 年上海旅遊節共吸引遊客

逾 900 萬人次；江蘇、遼寧、江西、山

東、四川等地也舉辦了一系列富有特色

的節慶活動。

紅色旅遊持續升溫，除湖南等地因受

天氣影響外，其他地區表現突出，井岡

山共計接待遊客 36.55 萬人次，同比增

長 90.97%；瑞金共接待遊客 11.23 萬人

次，同比增長 33.05%；遵義共接待遊客

73.78 萬人次，同比增長 23.76%。

鄉村旅遊和城郊周邊游火爆異常，實

現持續增長，北京市鄉村旅遊共計接待

遊客 329 萬人次，同比增長 16.2%，鄉村

旅遊收入達 3.27 億元，同比增長 18.2%；

長沙市鄉村旅遊收入達 2.95 億元，同比

增長27.7%；山東萊蕪的鄉村旅遊專業合

作社每天接待遊客超過 5000 人次，同比

增長 30% 以上。

旅遊新產品倍受青睞

休閒旅遊市場火爆，首屆“好客山東

休閒匯”恰逢“十一”黃金周，山東省

各地旅行社推出 5-7 天的休閒慢游線路

成為出遊首選；武漢中央文化區一期楚

河漢街盛裝開街，成為都市休閒文化旅

遊新亮點；南京市內多處辛亥革命主題

的遺址、公園遊客絡繹不絕，“辛亥”游

成時尚；大連、青島等地的婚慶旅遊成為

黃金周又一道亮麗的風景線。此外，各地

的生態旅遊、溫泉旅遊、養生旅遊、房

車旅遊、露營旅遊、體育健身游、拓展

訓練旅遊等新產品，有效增加假日旅遊

市場的供給，成為假日旅遊市場新寵。

假日旅遊方式呈現多元化

自由行、自駕游、自助預訂等旅遊方式

持續升溫，規模進一步擴大。從黃金周

各地參加境內外旅遊的情況看，航空、高

鐵、自駕車等與酒店組合的各種自由行

產品遊客量明顯增長。其中，巴釐島、

普吉島、夏威夷等線路自由行遊客比例

達到六到七成，去東京的遊客也有一半

預訂自由行產品。

四川主要旅遊景區自駕游、自助游佔

遊客總量的 60% 左右，山東日照市接待

的自駕車遊客數佔接待總量的 1/3，煙

台各大景區停車場的外地牌照車輛佔總

停車輛的 60% 以上，陝西自駕遊客增長

幅度在 20% 以上，廈門僅 10 月 1 日當

天就有 11 萬輛自駕車進入，比去年同期

增長 83%。

高鐵、動車的建設與開通，擴大了城際

游、周邊游的範圍，高鐵、動車成為新

興的出遊方式之一。滬寧杭地區是中國

高鐵最發達的地區之一，滬寧、滬杭、

寧杭三條高鐵線路的開通，形成了長三

角“一小時旅遊圈”；福建動車沿線城

市的遊客接待量大幅增長，其中福州市

接待遊客同比增長 16.1%，廈門市同比

增長 22%，泉州市同比增長 11.8%。

中國難以出現
喬布斯似的創新人才
【中評社記者單寧編譯報導】令西方世界驚訝的

是，遠在大洋彼岸的喬布斯的逝世，卻在中國人尤

其是中國年輕人之間掀起了一陣令人側目的紀念

浪潮。就此，時代雜誌網站刊文觀察了這一現象，

指出蘋果在中國獲得的空前商業成功，不僅僅是中

國過去十餘年來經濟成功的表現，還可以歸結為中

國人對創新與個性的追求。

文章還指出，蘋果產品樸素的普世設計審美與佛

教的淵源也切合了中國文化中的某些元素。此外，

能夠培養出大量工程人才的中國，目前卻沒有能夠

出現喬布斯這樣的創新人才。

10 年前，當文章作者穿過一個中國西南部城市

機場的安檢門時，一位機場工作人員看著他的筆記

本電腦，發出了一聲輕笑。“蘋果”，他指著那個

筆記本蓋上被咬了一口的水果說道，“Apple”。他

大概在想，好端端的電腦為什麼要用這種食品來裝

飾？這些瘋狂的外國人接下來還會做出些什麼呢？

而時至今日，很可能當年那位滑稽的機場工作人

員已經用上了 iPhone，中國在過去十年經歷了急速

的經濟發展，同時技術創新也得以從“笨拙”的篇

章跨越到了時髦的“蘋果時代”。大中華區現在是

蘋果公司增長最快的市場，上海和香港最近才剛剛

新開張了兩家蘋果商店，這距離第一家蘋果商店在

中國出現才僅僅過去了 3 年時間。蘋果稱，他們今

年 4 月到 6 月間在中國賣出價值 40 億美元的產品。

所以蘋果公司那位富有遠見的創始者喬布斯的

逝世在中國成為一條大新聞並沒有什麼好奇怪的。

10 月 6 日，喬布斯的死訊成為了新浪微博上最為火

熱的話題，到了週五午間，已經有 7400 萬人在微

博紀念頁面上發布了評論。在北京，路人在曾經幾

乎因擁擠失控的蘋果商店放下象徵哀思的白花來

紀念喬布斯。

雖然中國人的收入並沒有發達國家高，但在中國

出售的蘋果產品卻大體上賣得比西方貴。甚至中國

還存在一個繁榮的黑市在助燃這場蘋果熱，北京大

街上的小鋪子裡，iPhone5 的保護套已經可以買到

（即便月初蘋果公司只發布了所謂 iPhone4S，並不

存在 iPhone5）。想買喬布斯的活動玩偶？沒問題，

北京滿大街都是。

沒有哪家西方公司像蘋果一樣被中國人所崇敬，

它所生產的產品雖然並不是專門為中國人所量身

訂做，但是其體現出的那種普世的設計審美觀卻是

中國人思想中的終極圖騰。許多人將此歸因於喬布

斯與佛教的聯繫，但是對於那些更多的、周遭圍繞

著各種高科技的中國新生代來說，蘋果更代表的是

一種由創新與個性孕育出來的夢想。雖然中國艱難

地培養出了大批的工程師與程序師，數量甚至比美

國還多，但她並沒能造就一位喬布斯。

廈門計程車持續怠工
市民無奈叫黑車

據《旺報》報導，廈門市計程車 7 日持續消極怠

工，在市區的前埔、蔡塘、石村等處，數百輛計程

車成排停放，司機們不出門拉客，市民搭不到車，

致使“黑車”、“摩的”生意大好，往機場或火車

站的旅客，被迫提早出門，或高價搭非法車輛。

對於 6 日晚的砸車事件，司機們強調，只砸計程

車不動私家車，只砸車不砸人，因為罷工是共同發

起，能夠爭取到權益也是所有計程車共享，有人不

願意配合，就會削弱力量。

7 日上午起，廈門市區計程車數量驟減，會展中

心酒店前的排班計程車，從原本的三、五輛增加

到廿多輛，但大部分司機都不見了，把車停好就回

家睡覺，少部分司機坐在車上，也只是抽煙聊天，

“心情不好，不想出車”。蔡塘加油站、石村周邊

道路，也全是空空的計程車，排得整整齊齊。

據司機們指出，前晚確有人涉及砸車被抓，也有

人因為看熱鬧被捕，目前司機們已派出代表和公司

磋商，要求協助談判。當局斡旋之下，部分計程車

公司同意每個月的車輛租價降價數百元，但司機們

不同意，認為差距太大。

圖為：大批計程車停在會展中心酒店旁，就是不

出車。

內地孕婦赴港生子熱潮因何而起
據《新快報》報導，香港三大公立醫

院明年停收內地孕婦，赴港生子預約名

額大幅收窄；分娩服務費用提高，公立

醫院與私立醫院價格差拉開 1 倍……事

實上，這一切措施仍擋不住赴港產子的

瘋狂熱潮。

根據香港衛生署最新數據統計。剛過

去的 9 月份，10 所私家醫院明年預留給

內地孕婦的 3 萬個床位，已被“佔據”

了 8000 個。截至 6 日，記者從中介公司

獲悉，與他們聯繫及咨詢赴港生子事宜

的電話依舊不斷。

記者連日在位於油麻地的九龍出生登

記處採訪多名喜添港仔的內地父母發

現，他們為孩子編織著五花八門的“香

港夢”。有人相中港籍身份能為孩子鋪

墊“國際化”教育、就業平台；有人希

望孩子在香港享受比內地更“完善”的

福利體系；也有人僅僅為了給超生的寶

寶“漂白”，取得合法身份。

然而，港仔身份的附加利益更多時候

成為可望而不可即的“水中月”，他們

成長過程中將要面臨教育、醫療、身份

認同等眾多問題。

案例一：赴港生子比投資移民便宜

“在外資企業工作如果老闆問一句，

你明天能去美國出差嗎？內地護照的人

只能白白放棄這個機會。”9 月 28 日上

午，記者在九龍出生登記處碰到剛為自

家寶寶領到香港身份證的張家夫婦。

祖籍山西的張爸爸在深圳一家外資企

業工作，他表示自己工作的環境充滿

“國際化”。在經歷了多次因為護照問

題不能出國公乾的痛苦後，張爸爸一早

和妻子達成共識：以後要給自己的孩子

一個“國際化”的身份。

為此，在懷孕初期，他們就積極與醫

院、中介聯繫，並在 9 月 21 日產下了家

裡第一個寶寶，是個男孩。當記者問及

如果生第二胎是否會繼續選香港時，張

爸爸想都沒想就表示“那是肯定的！”

張爸爸直言，去香港生子共花了 8 萬港

元，他覺得這個價錢很值，“因為投資

移民來香港要 1000 萬元啊！”

案例二：為求第三胎孕婦赴港生子

來自福建省鎮江的周秀氣選擇“自助

式”赴港生子。今年 31 歲的她已是兩

個孩子的媽媽。她告訴記者，她和丈夫

是“單獨夫婦”，計生政策不允許生二

胎。來港生子是為了給超生的寶寶“漂

白”。

周秀氣 2006 年生下長子，2008 年超

生了個女兒，按照當地計生部門規定，

交了 10 萬元社會撫養金才入了戶。儘管

兒女雙全，她依然想再生一個。今年 2

月初，香港推出“限產令”前，她和丈

夫趕上尾班車，成功預約到床位。雖然

為了省錢，沒有購買中介公司的服務，

走了不少冤枉路，但還是成功落實香港

生子的計劃。

“我覺得生兒育女是女人的天職，孩

子多了，家庭才有生氣。所以想到來香港

生第三個孩子。來香港生子不為別的，

不圖身份，也不圖香港福利，只覺得內

地超生罰款金額太高。如果超生兩個孩

子，罰金得交兩倍，交 30 多萬元才能入

戶；相比之下，在香港生孩子只花了 8

萬多元，更顯划算。”

周秀氣回憶這次赴港經歷，自稱會

“後怕”。9 月 3 日，她在預產期前兩個

星期就奔赴香港聯合醫院。按照規定，孕

婦腹部凸出明顯是不能坐飛機的。因此

從福建鎮江到香港的路程，丈夫只能為

妻子安排長途大巴。“我們在車上顛簸

了 10 個小時，睡臥鋪。所幸一路上走高

速公路，路況平穩，沒出甚麼狀況。” 

周秀氣9月17日在香港聯合醫院順利生

下次子樂樂。

圖為：香港私立聖德肋撒醫院內，一

名產婦正被推進產房待產

台灣第三季出口放緩 全年成長將下修
據台灣《工商時報》報導，受到全球

景氣趨緩，國外需求減弱以及台塑六輕

廠區部分停工影響，財政部門 7 日公佈

的數據顯示，9 月份出口 246.1 億美元，

年增率雖維持 9.9%，但卻是金融海嘯

以來單月年增率倒數第 3。前 3 季出口

2,326.6 億美元，已低於主計處的預測，

全年 15% 的出口成長預測，必須下修！

統計長林麗貞表示，根據主計處的預

估，第 3 季預估出口值 806.3 億美元，

第 4 季預估出口值 816.7 億美元，顯示

當初預估第 4 季景氣會較第 3 季佳，但

從第 3 季實際出口僅 785.3 億美元，累

計前 3 季的出口值已經比主計處所預估

數短少 21 億美元的情況下，第 4 季要追

上且達成全年預估目標3,164億美元，有

些困難，因此，預估出口值必須下修。

林麗貞說，六輕停工對出口總值的確

造成不小衝擊，台塑化 7 月出口 17.9 億

美元，8 月因為公安事故降到 8.3 億美

元，9 月略為恢復 10 億美元，台塑化工

安事故還波及塑化產品的出口值，第 3

季短少 2.2 億美元，化學品部分則短少

1.9 億美元，顯見除了台塑化本身之外，

產業出口也因此短少 4.1 億美元。

以產品出口別分析，前 10 大出口貨品

年增率均成長，成長幅度最大者為電腦

與手機，年增率 21%，該產品前 3 季年

增率更是所有產品最高為58.4%，但前3

季最大出口產品仍以面板居冠，但卻較

去年同期微幅衰退 0.9%。

林麗貞說，對大陸及香港出口部分，

9 月單月 102.3 億美元，創歷年單月第 3

高紀錄，年增率12%，幾個主要出口國家

或地區如美國年增率 3.8%、歐洲年增率

8.8%，但對日本衰退 8.4%，至於出口成

長最大地區為東協六國，年增率 14.8%。

林麗貞表示，必須特別注意的是資本

設備投資從 99 年 3 月以來，每月資本設

備投資都超越 30 億美元以上，僅 9 月份

低於 30 億美元，為 29.2 億美元，而國

內在這方面的投資已經連續 4 個月出現

衰退，這是自金融海嘯後景氣復甦期間，

資本設備財投資轉趨保守最久的期間。


