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廣大滿意客戶群可參考

Fullerton全新豪華城市屋
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Open House 4/9∼10 星期六及星期日 1∼5pm

國際消費品博覽會 ASD 提供面對面交易平台
【本報記者胡安Juan Yanez Carrera

報導】2011 年國際消費品博覽會

（ASD）於 7 月 31 日至 8 月 3 日在

拉斯維加斯會展中心舉行。本屆大

展參展商超過 3000 個，吸引 5 萬

以上來自全世界各地採購商與批發

商、供應商見面，為時尚、美容、

珠寶、禮品、玩具及廉價商品提供

最佳交易機會。

《中華商報》是 ASD 迄今為止唯

一的華文媒體合作夥伴，本報關聯

企業泰翁國際商業網也將與往年一

樣在 ASD 專設展臺，為各界商人提

供商業信息和交流平臺。

拉斯維加斯國際消費品博覽會

由美國商業展覽集團尼爾森商業

媒 體（Nielsen Business Media） 的

Merchandise Group 主辦，是美國規

模最大，且全球包含消費品、禮品

種類最多、最著名的展會。每年分

別於 3 月和 8 月舉行，被譽為全球

日用消費品及禮品行業最重要的貿

易盛會。該展舉辦 50 多年來，一直

致力於為廠商及採購方提供一個面

對面的交易氛圍。

成立於 1961 年的 ASD 為買家

和賣家在今天活躍的零售市場開拓

最廣泛的市場提供新的解決方案。

ASD 的產品展示使從製造到批發的

賣家，找到從獨立零售到以國際連

鎖銷售的買家。

尼爾森集團是世界領先的市場訊

息、觀眾調查、商業媒體產品和服

務的提供者。結合深入的市場洞察

力和智慧，先進的分析工具，綜合

的行銷的解決方案，尼爾森集 團為

客戶提供他們的消費者的市場最完

整的資訊。

ASD 隸屬於尼爾森商業傳媒公

司，Nielsen 商業傳媒是一家領先的

以市場為重點的綜合資訊和行銷方

案的提供者，幫助企業更加有效和

快捷地進入市場。該公司擁有 42 

份出版物、60 個以上的貿易展覽和

185 數位產品，服務於六大市場群

體和 29 個個別市場，橫跨娛樂、媒

體和市場行銷、零售、旅遊和演出

以及設計行業。

 “ASD 博覽會為供應商和採購商

提供一個非常獨特的接洽場合。”

尼爾森展會經銷集團副總裁 Chris 

McCabe 向記者介紹說，“今年，展

會將在拉斯維加斯會展中心全面鋪

開，將時尚、美容、珠寶、禮品、

玩具及廉價商品交易會聚集在同一

個屋簷下，希望新的變化為參展商

的生意帶來欣欣向榮的新氣象，在

不斷變化中的零售業發展中不斷繁

榮發展。”

該展會匯集了各類消費品和禮品

展會，匯集了各類日用消費品、禮

品，每屆有 7000 多個攤位參展，參

展廠商5500多家，有來自美國和全

世界 100 多個國家的 65000 名買家

和賣家到會參觀洽談。其中不乏一

批感興趣搜羅亞洲產品的進口商和

批發商，是中國展商開發美國市場

的捷徑與橋梁。在這裏，參展商們

不僅能擴大銷售，還能瞭解當今國

際禮品時尚的潮流。

透過該展，展商可主動出擊，與

來自美國的大型進出口公司、批發

商等建立更密切的關係，這些買家

中不少是 ASD 的參展商，他們本

身也是從事進出口及批發業務。據

ASD 抽樣調查，50% 以上的 ASD 國

參展商對亞洲的商品非常青睞。具

有“世界加工廠”之稱的中國以其

價廉物美成為北美買家主要的進貨

來源。

國際消費品及禮品博覽會展品範

圍包括：裝飾用品、珠寶首飾、時尚

用品及佩飾、派對用品、紀念品、

新奇小商品、家居裝飾品、陶瓷製

品、化妝 / 保健用品、禮品及贈品、

家用品、休閒用品、節日用品及賀

卡、玩具、文具及辦公用品、編織用

品、園藝用品。大會設有展覽會、

貿易配對會議、買家信息發佈會等

活動，是美國買家採購價廉物美的

亞洲商品便捷的一站式商務平臺。

在 ASD 博覽會交易會期間，還舉

辦與零售業相關的系列講座，內容

包括社交媒體，搜索引擎策略，電

子商務及全球銷售策略等議題。

為配合 ASD 交易會，尼爾森最近

還創辦了 asdsourcebook.com 網站，

以增加品牌知名度及 ASD 交易會參

展商貨源資訊。採購商在網站可以

通過關鍵字及產品目錄搜索所需產

品及供應商，比較眾多產品及供應

商，瞭解供應商簡介及他們在 ASD

交易會展臺位置，及參加 ASD 交易

會歷史。

中國品牌商品展 再上台階
【文接 P1】福建省對外貿易經濟

合作廳陳少和副廳長、浙江省商務

廳陳曉龍副廳長也分別代表參與主

辦的省級地方政府在在開幕式上致

辭，一致表示將繼續充分調動優秀

中小企業的參展積極性，讓更多的

中國品牌商品通過這一便捷渠道進

入美國市場。

商務部文仲亮副司長和宋如安副

總領事在開幕式後關切地巡視慰問

參展企業，並仔細聆聽參展人員的

心聲。地方經貿主管部門負責人也

紛紛到自家省份參展廠商攤位詢問

銷售情況，並給予積極的勉勵。

本報記者在 2011 中國品牌商品

展現場先後對幾家中國參展廠商及

美國採購商進行了採訪，更加深入

地瞭解到中國中小企業開發美國市

場的迫切需求和面臨的難處。

據第一次前來參展的廣東佛山市

南海區大毅電器廠負責人宋振宇介

紹，該廠生產的空氣清新產品十年

以來，主要外銷東南亞及歐洲。與

側重內銷的商品不同之處，內銷產

品側重消費者需求，靠品牌打開銷

路。而外銷產品，至今仍靠低價格

產生競爭力。但近年來，由於人工

成本大幅上漲（該廠人工十年來增

加三倍），原材料上漲一倍，加之

油價上漲，及人民幣升值等因素，

造成廠家利潤下降，因此中小企業

迫切需要開發新市場。

宋振宇表示，此次參展，確實獲

得了與零售商直接見面的機會，但

他對未來在美開拓市場仍存疑慮，

因為與東南亞零售商不同之處在

於，美國零售商雖然對中國中小企

業產品價格十分感興趣，但因訂單

數額較小，經進出口商之手的費用

昂貴，美國零售商本身對進出口報

關、倉儲、信用證等手續不熟，往

往最終放棄。他說，“如果能打通

物流渠道，與美國做生意還是有利

可圖的。”

福建蒲田市東南紙業工貿有限公

司業務銷售員陳翠丹小姐也表示人

工成本上漲，及美國經濟危機給中

國出口廠家銷售造成壓力，與往年

相比，今年外銷銷售額有所下降，但

該公司將加大內銷幅度，研發新產

品，以應對外銷下降的不利局面。

美國採購商代表，Bay Consulting

公司總裁Jackie Hartwig女士接受本

報記者採訪時表示，該公司所有產

品均採購自中國。她認為中國商品

品牌展提供了美國採購商與中國廠

家絕佳的見面場所，對中國中小企

業開通在美物流渠道，提供了不可

多得的良機。

對於記者提出的關於美方如何應

對中國產品成本及人工上漲的問

題，Hartwig 女士認為中國多年來形

成的產業鏈及產品競爭力，仍是其

他國家在短期內無法比擬。該公司

近期不會轉向其他國家和地區尋找

更便宜的資源。

為了更有效地幫助中國中小企業

開拓海外市場，中國品牌商品美國

展承辦單位北京通用國際廣告展覽

公司在本屆會展期間舉辦了相關主

題的商貿交流會，邀請有關方面的

專家和專業人士為參展的中國中小

商家引路，其中包括：泰翁國際商

業網 CEO 蘇家敏介紹了美國市場開

發的多種途徑及其合作夥伴，美國

程啟政府招標代理公司總裁王琦先

生介紹美國政府採購流程及注意事

項。

美國邁阿密拉美商展總裁Michael

先生介紹如何打開拉美市場，泰

翁國際商業網貿易部總經理 Gary 

Bernard 先生介紹如何打進美國連鎖

店，美國大衛雷文專利集團總裁兼

首席專利代理人陳冠州博士介紹了

知識產權保護的重要性，中美商會

賴本隆會長介紹了如何利用商會的

力量開拓市場與人際關係。

圖為：中國商務部外貿司副司長文仲亮與美國內華達州經濟發展委員會

禮賓主任和國際貿易代表安德森（Gayle Anderson）女士交換禮物。

圖為：泰翁國際商業網 CEO 蘇家敏在商貿交流會上介紹了美國市場開發的多種途徑及

其合作夥伴。
圖為：浙江省商務廳陳曉龍副廳長到浙江省參展廠商攤位詢問

銷售情況，並給予積極的勉勵。


