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專精東區各市 房地產買賣 投資 貸款 銀行屋
短賣屋專家認證 專業負責 保證售後服務一流

廣大滿意客戶群可參考

Fullerton全新豪華城市屋

Fullerton2-3房 室內1900∼2000呎 近 Brea 市區 好學區 小學API分數950 僅剩12戶開放選購 2941 N. Brea Blvd., Fullerton, CA 92835

Open House 4/9∼10 星期六及星期日 1∼5pm

三千多個參展商
力挺 2011 ASD 大展
【本報記者胡安 Juan Yanez Carrera 報導】7月 31日至 8月

3 日，來自世界各地各大批發商和供應商聚集拉斯維加斯，

參加全美最大的小商品交易會（ASD），本屆大展參展商超過

3000 個，吸引 5萬以上來自全世界各地採購商與批發商、供

應商見面，為時尚、美容、珠寶、禮品、玩具及廉價商品提供

最佳交易機會。

“ASD 小商品交易會為供應商和採購商提供一個非常獨特

的接洽場合。”尼爾森展會經銷集團副總裁 Chris Mc Cabe向記

者介紹說，“今年，展會將在拉斯維加斯會展中心全面鋪開，

將時尚、美容、珠寶、禮品、玩具及廉價商品交易會聚集在同

一個屋檐下，希望新的變化為參展商的生意帶來欣欣向榮的新

氣象，在不斷變化中的零售業發展中不斷繁榮發展。”

此次展會增加了對時裝和美容的宣傳力度。坐落於會展中心

底層的ASD美容綠洲，將提供豪華休息廳，供應清涼飲料及美

容服務，在喧鬧的展會之中為參展者提供一個得以休憩的世外

桃源。此外，在小商品交易會期間， 將舉辦與零售業相關的

系列講座，內容包括社交媒體，搜索引擎策略，電子商務及全

球銷售策略等話題，講座將在拉斯維加斯會展中心內舉行。

成立於 1961 年的 ASD/AMD 為買家和賣家在今天活躍的零

售市場開拓最廣泛的市場提供新的解決方案。ASD/ AMD 的產

品展示使從製造到批發的賣家，找到從獨立零售到以國際連鎖

銷售的買家。

ASD/ AMD 在全世界範圍內有 14 個國際銷售代理，其參展

商代表來自 50 多個國家。專用展館中設有中國品牌展示館，

該館將會給批發商和分銷商與 150 多個來自各行各業的中國

知名企業進行面對面交流的機會，包括電子、紡織和服裝，及

其它消費品的最好最先進的品牌。

尼爾森集團是世界領先的市場訊息、觀眾調查、商業媒體產

品和服務的提供者。結合深入的市場洞察力和智慧，先進的分

析工具，綜合的行銷的解決方案，尼爾森集團為客戶提供他們

的消費者的市場最完整的資訊。

ASD/AMD 隸屬於尼爾森商業傳媒公司，Nielsen 商業傳媒是

一家領先的以市場為重點的綜合資訊和行銷方案的提供者，

幫助企業更加有效和快捷地進入市場。該公司擁有 42 份出版

物、60 個以上的貿易展覽和 185 數位產品，服務於六大市場

群體和 29 個個別市場，橫跨娛樂、媒體和市場行銷、零售、

旅遊和演出以及設計行業。

為配合ASD交易會，尼爾森最近還創辦了 asdsourcebook.com

網站，以增加品牌知名度及ASD交易會參展商貨源資訊。採購

商在網站可以通過關鍵字及產品目錄搜索所需產品及供應商，

比較眾多產品及供應商，瞭解供應商簡介及他們在ASD交易會

展台位置，及參加 ASD 交易會歷史。

美國華僑進出口商會副會長 資深美中經貿專家姚定康

中國商品如何進入美國採購商的視線
中國企業要開拓美國市場，想成為美國採購商的供應商，首先要被他們認識
與瞭解。進入美國採購商的視線，自然成為第一步。但是，令人遺憾的是，
許多中國企業的產品雖然向美國出口了很多年，出口額也不小，但是並未被
美國採購商認知，沒有引起美國採購商的注意。

【本報記者王迥專訪報導】在

2011 ASD 大展暨中國品牌商品展舉

辦前夕，美國華僑進出口商會副會

長、資深美中經貿專家姚定康先生接

受了本報記者的專訪。姚定康 1943

年出生於浙江寧波的商人家庭，

1965 年大學畢業，以電子專長從事

產品開發工作十年，又曾從事企業管

理工作十年、市場推廣工作十年。他

在上世紀 90 年代赴美經商，後來長

期從事中美市場分析、營銷策劃、商

務咨詢與顧問服務，以其熟悉產品、

企業、與市場的優勢，以及對中美經

貿信息的瞭解與洞察力，致力於推動

中國企業進入美國市場。

姚定康非常肯定國際禮品與百

貨大展 (ASD) 和國際消費電子大展

（CES）等國際專業商展的窗口和橋

梁作用，他指出，現在中國企業走出

去參展已很方便，但不要停留在“產

地展”，而應大膽參與“銷地展”。

參加商展可以瞭解國際市場動向，發

現自身差距，啓發產品開發思路，廣

泛聯絡客戶，也能通過顯示自身生產

技術優勢從而爭取到更多訂單，真正

甩開中間商，走工廠直銷之路，從而

增加企業的利潤。

姚定康表示，美國倡導的是專業商

展，即針對特定的客戶群體與市場。

美國採購商的專業分工也很細：有的

專門採購服裝，甚至只採購服裝中的

休閒服；有的只採購鞋類中的旅遊

鞋；有的只採購傢具中的木制傢具；

也有的只採購玩具中絨毛玩具。一個

甚麼都計劃購買的採購商，要麼是小

雜貨店的老闆，要麼是試做生意的新

手。

據介紹，美國不搞突出地區的某某

城市商品展，也不搞太多種類商品混

雜的“博覽會”。中國企業只有參加

美國的專業商展才能進入美國專業

採購商的視線，才有可能成為其供應

商，這也是最為有效的方法。

姚定康提到，美國中華商報作為姚

定康非常肯定國際禮品與百貨大展

(ASD) 和國際消費電子大展（CES）

的媒體合作夥伴，既瞭解中國產業情

況，又瞭解美國市場需求，並且具備

通過雙語出版物進行高效推廣的能

力，應該可以更好地幫助中國企業拓

展美國市場。

在此基礎上，姚定康認為高質量的

“採購指南”也是很重要的輔助手

段，最好能夠按國際採購商的要求及

習慣編輯英文版，並能真正發放到國

外目標採購商的手中。他特別提醒，

美國專業採購商並不需要“百科全

書”式的、刊錄幾萬家企業、而每個

企業資訊量又很少的“採購指南”，

目前中國的一些“採購指南”，卻往

往只重視企業數量，不重視資訊含

量，也沒有真正發放到美國目標採購

商手中。當商展或交易會結束後，被

拋棄在各大旅館中大量的“採購指

南”，顯示了其可悲的下場。

姚定康指出，美國專業採購商需要

的是分行業的、每個企業資訊量很充

分的“採購指南” 而且可提供具有

一定權威性的資訊。若是採購某一類

產品，中國地區有300個企業供他們

選擇就足夠多了！他們更希望這300

個企業是中國地區最有代表性的，或

經過一個中立機構篩選推薦的。此

外，“採購指南”要對中國某一行

業有最新、最客觀、最全面的“綜

述”，使國際採購商在十分鐘之內閱

讀完，從而對中國這一行業有一個總

的瞭解。

此外，美國有許多名為“美國某某

產品供應商大全”、“美國某某產品

買家指南”的出版物，這是美國專業

採購商最常用的工具書。入刊廠商是

在美國有良好資信的專業供應商，比

較容易被採購商接受。如果在供應商

大全中沒有列入，往往被認為是新入

行的企業或沒有可靠資信。“美國某

某產品買家指南”所刊企業都是最

方便美國採購商聯繫的本地企業，中

國企業只要在美國設有辦事處或代

理商，就可入刊這些出版物，這就容

易被作為“本地”企業而進入美國採

購商的視線，以增加訂貨接單的可

能。

最後，姚定康也認為網絡媒體的推

介和宣傳作用將變得越來越重要，比

如泰翁國際商業網的國際黃頁和多

語言搜索功能在此領域就大有用武

之，如果能夠把“採購指南”這類

出版物和網上資訊結合起來，並與更

多美國商會、專業商展和行業年會合

作，一定能夠幫助中國商品更加有效

地進入美國採購商的視線。

中國品牌商品再次匯聚 拉斯維加斯 ASD 大展

【本報訊 】“2011年中國品牌商

品美國展”將於 7月 31 日至 8月 3

日在拉斯維加斯會展中心中隆重舉

行，200多家中國參展企業再次成為

國際禮品與百貨大展（ASD）的一大

亮點。中國商務部、浙江省和福建省

政府以及美國內華達州和拉斯維加

斯市政府的官員和各界代表將出席

揭幕儀式。

據介紹，本屆展覽面積約 4500 平

方米，參展的中國企業來自浙江、福

建、江蘇和廣東省等省市，參展商品

涵蓋輕工消費品和家電電子兩大類，

既有中國傳統特色的名特商品，又有

體現中國製造水平的新優商品，是歷

屆展覽規模最大、參展企業最多、展

品最全的一屆。

這是中國商務部連續第八年在美

國舉辦中國品牌商品展。中國商務部

外貿司副司長文仲亮表示，在中美兩

國政府和業界的共同努力下，中國品

牌商品美國展已經成為美國企業和

消費者瞭解中國品牌和中國企業的

一個窗口，對中國企業的吸引力越來

越強。

據瞭解，參展商品涵蓋了輕工、消

費品和家電、電子兩大類，既有中國

傳統特色的名特商品，又有體現中國

製造水平的新、優商品，是歷屆展覽

規模最大、參加企業最多、參展產品

最全的一屆。

具體參展的商品類別包括：家電、

電子類產品包括冰箱、廚房電器、數

碼產品、吹風機等，輕工、消費品包

括文具及辦公用品、體育用品、家居

用品、家用紡織品、禮品、玩具、蠟

燭、裝飾玻璃、陶瓷潔具、廚具、燈

具、鐘錶、箱包、鞋類、鎖具、五

金、花園用品、推車、保健品等。

   據參加過上屆展會的部分參展

企業介紹，美國消費者和企業對中國

產品很感興趣，除了向廠商代表瞭解

產品情況外，越來越多的人已經開始

下訂單。

 在後金融危機時代，雖然還存在

許多困難和不確定因素，但世界經濟

在持續恢復中，美國經濟也展現出越

來越強的活力，為中國企業提供了更

多的商機。這些企業和商品在展會上

集中亮相，不僅方便到會客商採購中

國商品，而且為美中企業開展合作提

供了機遇。


