
《世界經理人》品牌策略系列論壇
探尋如何從中國制造到中國品牌
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【本報記者沈普芳湘潭報導】

接天蓮葉無窮碧，映日荷花別樣

紅。濃情 7 月，湘潭縣河口鎮一望

無際的蓮花競相綻放，荷香沁脾。

衝著這如詩如畫的美景，大批風

雅有識之士蜂擁而至。老同志劉

夫生、董志文、朱東陽、唐之享、

劉玉娥，湖北省軍區原副司令員

郭應斌、甘肅武警總隊原總隊長

左宗國，以及湘潭市、縣的負責同

志和來自工商界、文化界的嘉賓

及社會各界代表數千人參加了湘

潭縣舉行的中國•湘潭第二屆湘

蓮文化節。

作為舉世聞名的“湘蓮之鄉”，

湘潭縣委、縣 政府主辦的中國•

湘潭第二屆湘蓮文化節，以“偉人

故裡、激情壯縣、魅力蓮鄉”為主

題，以說蓮、詠蓮、賞蓮、品蓮為

主線，推出了《江邊有個湘潭縣》

歌曲的宣傳播放、湘蓮文化郵冊

的發行、“蓮鄉神韻”大型文藝晚

會、湘蓮文化藝術暨湘蓮產品展、

湘蓮文化專題講座，湘蓮文化節

投資項目推介等多項主題活動。

在 10 日晚上舉行的開幕式上，一

台台精彩的節目在熱烈的氛圍中

相繼上演，丁建華、孫悅、劉和剛、

白雪、火風、奕丹等一批國內知名

藝術家和演員登台獻藝，博得陣

陣掌聲。11 日舉行的藝術展和產

品展上，高雅精美的湘蓮文化藝

術品和琳琅滿目的湘蓮產品，讓

參觀者無不為之心動；博大精深

的專題講座，把人們對蓮花、蓮魂、

蓮韻、蓮情的認識升華到一個更

高的境界；風和日麗之下的湘蓮

觀光旅游基地上，更是有成群結

隊的游客徜徉觀賞，荷葉掩羅裙，

芙蓉映笑臉，令人流連忘返，美不

勝收。

湘潭縣委副書記、縣長謝振華

介紹了湘潭縣 縣情。謝振華說，

1500 多年的建縣歷史和深厚的文

化底蘊薪火相傳，成就了湖湘文

化的發源地，凝聚了“自強不息、

敢為人先”的縣域精神。一代偉

人毛澤東、開國元勛彭德懷、世界

文化名人齊白石、革命先驅羅亦

農均誕生於此；台灣地區政要馬

英九、宋楚瑜的祖籍均在湘潭縣。

湘潭縣山青水秀、氣候怡人。境內

萬頃沃野，藏 珠納寶，2134 平方

公里土地蘊含礦產資源 33 種，極

具開采價值。湘潭縣地處長株潭

城市群經濟發展一體化核心區，

與省會長沙緊壤相連，距黃花機

場 40 分鐘車程，與湘潭市區一江

之 隔，與 株 洲 市 相 接 相 鄰。2010

年，全 縣 實 現 GDP 171 億 元，完

成工業總產值 192 億元，財政收

入突破 10 億元，縣域經濟綜合實

力進入全省經濟強縣行列。近年

來，我們大力優化投資環境，形成

了政通人和，親商愛商的良好氛

圍。

“中國湘蓮之鄉”湘潭縣湘蓮

種植歷史悠久，自古就有“湘蓮甲

天下，潭蓮冠湖湘”的美譽。據了

解，近年來湘潭縣湘蓮產業發展

迅猛，今年全縣湘蓮種植面積突

破 5 萬畝，成為 1.5 萬人就業、年

銷售額達 12 億元的大產業。

激情盛會給八方來客帶來無窮

歡愉，也給湘潭縣帶來巨大商機。

戰略投資者紛至沓來，台灣統一

企業集團投資 5000 萬元的礦泉

水項目、投資 3 億元的洛玻集團

高檔汽車玻璃及節能建築玻璃生

產、投資 5 億元的高技術鋁合金

材料生產、投資近億元的湘蓮文

化街旅游開發 等 20 個項目花落

此地，合同引資額達到 49.8 億元。

下圖為：湘潭縣縣長解振華陪
同《中華商報》副社長沈普芳參觀
萬畝荷花。

調查顯示：70% 受訪企業認為樹立自有品牌對未來發展至關重要
【本報廈門專訊】在經濟環境的

巨變下，中國供應商意識到品牌建

設在新一輪國際貿易競爭中尤為重

要。環 球 資 源（Global Sources）旗

下《世界經理人》雜志攜手建發旅

游聯合推出“《世界經理人》品牌

策略系列論壇”，幫助中國供應商

探尋未來發展制勝之道。首場論壇

於 7 月 14 日在 廈門海悅山莊酒店

舉行，該系列論壇第二站將於 7 月

28 日走進深圳。

據主辦單位介紹，本次活動立足

當前時勢，力邀著名品牌戰略專家、

國際頂級買家、國內知名品牌代表

共同為中國制造企業出謀劃策，旨

在幫助他們擺脫低價競爭，建立及

提升品牌形像，增加企業競爭力。

本 場論壇共計吸引逾 200 名來自

廈門及周邊地區的中國制造業及

出口企業主、高級經理人到場參加，

與會者就“從‘中國制造’到‘中國

品牌’”這一重大變革進行了深入

探討。

《世界經理人》雜志出版人裴克

為 (Craig Pepples) 先 生表 示：“人

民幣持續升值、原材料價格上漲、

資金流動性不斷緊縮這一連串壓

力讓中國供應商不得不重新審視

自身定位。另外，買家及消費者的

需求產生變化，關注點已經從傳統

的‘價廉物美’不斷向品牌的信譽

度轉移。因此，當前經濟環境下的

市場競爭已經由傳統的‘價格競爭’

發展為‘品牌競爭’。”

裴先生繼續表示：“對中國供應

商而言，如何改變現狀、建設和提

升品牌知易行難。供應商要在充分

了解產品特性 及市場環境的基礎

上找准品牌定位，繼而在符合自身

實際能力並能發揮自身優勢的情

況下制定相應的品牌推廣策略。由

於缺乏品牌，中國供應商喪失了價

值鏈中最有利潤的品牌價值。因此，

‘中國制造’亟待尋找新的增長動

力和價值源泉，從‘中國制造’轉向

‘中國品牌’是中國供應商的唯一

選擇。”

裴克為先生在論壇現場做了“從

‘中國制造’到‘中國品牌’”的主

題發言，期間和與會者分享了 2011

年 6 月《世界經理人》剛剛完成的

一項針對中國高級經理人社群的

調查。結果顯示中國企業的品牌意

識在不斷提升，很多企業已經在品

牌建設方面走在國內同行的前列，

其中：70% 受訪企業認為，樹立自

有品牌對“中國制造”未來發展至

關重要；58% 的受訪企業更有計劃

在短期內采取品牌策略 。

除了客觀的經濟及貿易環境，目

前依然存在很多內在因素制約著

中國品牌的發展，例如很多企業仍

然著力低價生產、鮮少創新，欠缺

知識產權保護意識，自我定位依然

停留在貿易商或生產商階段。裴先

生建議中國企業首先要克服本身

的制度性缺陷，同時建立內在激勵

機制。

裴先生總結道：“作為一家領先

業 界 的多 渠道 B2B 媒體 公司，環

球資源通過涵蓋網站、展覽會和貿

易雜志的整合營

銷平台為中國供

應商社群提供最

優質有效的市場

推 廣 方 案，並 已

經建 立了一個總數 逾百萬的全球

活躍買家社群。截至 2010 年 12 月，

僅體育及休閑用品產業的優 質買

家已經 超過 14 萬，采購體系十分

成熟。對於國內供應商，我們也一

直積極倡導他們培養品牌意識、努

力打造自身品牌。”

環 球 資 源 攜 手 建 發 旅 游 將 於

2011 年 11 月 16 日 至 18 日 在 廈 門

舉行首屆“環球體育及休閑產品采

購交易會”，得到了廈門市人民政

府的大力支持。憑借環球資源多年

來在國際展覽業界的卓越品牌形

像和超卓信譽，主辦方旨在將該展

會打造成中國體育休閑產業的第一

B2B 商展平台。通過與國內外頂級

買家“面對面”的溝通洽商及合作，

廣大體育休閑產品制造企業，特別

是閩南地區供應商將不斷拓寬出

口及內銷渠道，打造自身品牌、提

升品牌價值，在未來的國際及國內

貿易領域中贏得更多更好的機會。

環球資源是一家領先業界的多

渠道 B2B 媒體公司，致力於促進大

中華地區的對外貿易。公司的核心

業務是通過一系列英文媒體，促進

大中華地區的出口貿易；同時，通

過一系列中文媒體，協助海外企業

在大中華地區行銷。

《世界經理人》雜志是中國領先

的商業管理雜志，為環球資源屬下

旗艦刊物。自 1992 年創刊以來，《世

界經理人》雜志以“卓越管理實踐 

成就企業精英”為使命，致力於為

中國經理人提 供一流管理智慧和

實踐。

上圖為：環球資源副首席執行官
區乃光先生向展會及論壇支持單位
廈門市人民政府副市長黃菱女士贈
送“環球資源四十周年紀念冊”。

蓮鄉萬畝荷蓮綻放 
湘潭湘蓮藝術節迎賓朋


