
【本 報 廈門專訊】中國國際投

資貿易洽談會（簡稱“投洽會”），

是中國目前唯一以促進雙向投資為

目的的全國性國際投資促進平臺，

每年9月8日-11日定期在中國廈門

舉辦。投洽會主要通過展覽展示、

論壇研討、項目對接等多種活動形

式，促進外商對華投資，推動中國

企業對外投資，同時也努力為第三

國與第三國之間的投資合作搭建橋

樑。與中國目前其他的展會相比，投

洽會具有以下六個方面的鮮明特色

和明顯優勢：

第一，促進投資，主題突出。投

洽會始終堅持以“引進來”和“走出

去”的投資促進合作主題，並輔之

以少量與投資相關的貿易展示，保

持著“中國投資第一展”的地位，與

中國貿易領域第一展“廣交會”並

駕齊驅。

第二，歷史悠久，經驗豐富。投洽

會已成功舉辦了14屆，今年將迎來

15周年華誕，加上之前由地方政府

培育舉辦的10年，投洽會已經有25

年的發展歷史。投洽會不僅開創了

中國投資展會的先河，並一直作為

投資龍頭展會引領著中國其他區域

性展會的發展。

第三，平臺廣闊，功能完善。歷

經20多年的積澱，投洽會的五大功

能在不斷地凸顯：外資進入中國的

重要視窗，中國企業走向世界的主

要橋樑，中國各省和世界各國政府

發佈投資政策、法規和資訊的大講

壇，各國、各地投資促進機構、企

業、商協會開展高級公關的理想舞

臺，境內外各種類型投資專案的孵

化器。

第四，層級最高，辦會權威。投

洽會由中國國務院批准舉辦，並由

中國商務部獨家主辦，聯合國貿發

會議、聯合國工發組織、經濟合作

與發展組織、世界銀行國際金融公

司、世界投資促進機構協會等5家國

際組織參與協辦，中國大陸31個省、

自治區區、直轄市，部分計畫單列

市、部分中央部委和全國性商協會，

以及香港、澳門特別行政區等53個

成員單位參與組織工作，這樣的層

次、這樣的規模在中國獨一無二。

第五，內容豐富，服務周到。投洽

會為投資促進合作提供展覽展示、

會議論壇、專案對接、網上洽談、宣

傳推介、高級公關等全方位服務，

政府機構、商協會、企業、私人投

資者、專家學者等均能享受到組委

會提供的貼心服務，特別是近幾年

組委會推出的“主賓國”、“省（市）

日”、“明星市”、“企業日”的特色

定制活動深受各界歡迎。

第六，“硬體”完善，“軟體”領

先。投洽會的舉辦地廈門市是中國

會展名城，氣候宜人，環境優美，素

有“海上花園”之稱。廈門具有完善

的辦展辦會場館設施，並且具有高

水準、高效率的展會人才和隊伍。

投洽會20多年來所積累開創的保障

服務體制和模式一直都是中國其他

展會學習的榜樣。

2010年舉辦的第十四屆投洽會，

設 置6.5萬平方米展覽，舉辦了47

場高水準論壇和為期4天的投資項

目對接會，共吸引了全球14 4個國

家（地區）的50 0 0 0多名各界人士

和1500多名媒體記者參會。中國國

家副主席習近平、冰島總統、莫三

比克總理等9個國家的元首、政府

首腦，以及世界貿易組織總幹事拉

米、聯 合國貿發 會議 秘書長素帕

猜、德勤全球會計師事務所首席執

行官吉姆•奎格利、沃爾瑪全球副

總裁陳耀昌、印度塔塔鋼鐵集團副

總裁巴拉蘇布蘭馬尼安•穆瑟拉曼

等一大批政要、商要齊聚投洽會，

盛況空前，在全球產生了廣泛而深

遠的影響。這些數字從一個側面說

明了投洽會的吸引力和成果。

今年是中國“十二五”規劃的開

局之年和廈門經濟特區成立30周

年，投洽會也將迎來15周年華誕。

本屆投洽會密切關注世界經濟熱

點，追蹤國際資本流向，著力提升

“國際化、專業化、市場化、資訊

化”辦會水準，突出重點產業和熱

點區域招商， 全力打造6.5萬平方

米專業展覽，同期舉辦“地產展”、

“節能環保展”、“海峽旅遊博覽

會”、“品牌連鎖展”等專業展覽，

舉辦“2011國際投資論壇”、“第六

屆兩岸經貿合作與發展論壇”、“世

界商會圓桌會議”、“資本論壇”、

“亞洲投資基金峰會”等數十場高

層、專業論壇，組織新能源、上市公

司、產業投資基金、台資企業、開發

園區、品牌連鎖加盟等為期4天、20

餘場專題投資項目對接會和精品項

目路演活動，全面推進永不落幕的

“網上投洽會”建設，努力為世界

各國各地區的政府機構、投資促進

機構、跨國公司、商協會、投融資仲

介服務機構和企業提供交流平臺，

創造合作商機。

目前，第十五 屆 投 洽 會各項 籌

備工作正在全面推進之中。已有韓

國、義大利、波蘭、新加坡、阿 聯

酋、德國等40多個國家確定參展；

英國、義大利、波蘭、馬來西亞、香

港、澳門等擬舉辦“館日”活動，青

海省擬舉辦“主賓省”活動，德國漢

堡市和中國西安市、濟南市擬舉辦

“明星市”活動；聯合國工發組織、

聯合國貿發會議擬舉辦系列投資促

進活動，內容豐富，精彩可期！

投洽會是一場難得的全球資本

盛宴，蘊藏著無限商機。參加投洽

會，可以使您直接獲取中國和世界

各地最新投資政策和資訊，全面瞭

解中國和世界各地投資環境和項

目，廣泛接觸中國和世界各地合作

夥伴和經貿官員。投洽會的舉辦地

廈門是一座國際性海港旅遊風景城

市，被稱為“海上花園”。廈門的交

通便利，環境優美，氣候宜人，會展

設施完備，功能齊全，是中國的會

展名城。

圖為：廈門市副市長詹滄州日
前率團在洛杉磯推介第十五屆國
際投資貿易洽談會
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投洽會：特色鮮明 優勢明顯
主辦單位誠摯地邀請各位朋友屆時參展參會，相約 9 月 8 日，相聚中國廈門，相見第15 屆投洽會。

三千企業齊聚百度盛會

啟動“營銷中國行”

行銷智慧：商家原本並不喜歡聚在
一起，群聚是因為“奉消費者之命”

【本 報 特 稿】為了獲 得 銷 售利

益，企 業必 須付出適當的促 銷成

本，所以促銷成本與行銷利益就分

別用兩條曲線，交互影響產品上市

後對企業的收益關係。

直線向上 的促 銷成 本曲線：大

部分促銷成本與數量是直線關係

的，例如一檔廣告如果是 1 萬，那 

10 檔就是 10 萬，縱使大量購買談

得較低的價格，那也是呈現直線關

係。以網路行銷寄送電子報或提供

網站瀏覽，那頻寬費用與點擊次數

也呈線性正比例的直線關係，所以

促銷成本可以用下列公式表示：

促銷成本 = 促銷單價 x 促銷次數

彎曲向下的行銷利益曲線：不幸

的是因為消費者的邊際效益（多購

買一 個產品增加的效 益）是 遞 減

的，所以行銷利益是一條往下彎的

曲線，使行銷利益隨市場飽和趨於

平緩，甚至會因為競爭者加入往下

降。

行銷利益 = ( 銷售數量 x 產品單

價 ) / ( 市場飽和度 x 市場競爭者 )

如何改善兩條曲線的走勢，由於

各產品、行業、企業競爭優勢的不

同，必須視情形制訂改善計畫，在

此要與各位討論的是花錢做行銷

與賣東西賺錢的問題。很多人都會

有“巧婦難為無米之炊”的感嘆，

總是覺得因為缺少費用，讓“整體

行 銷 利 益 ”沒有 顯 現 出 來。究 竟

花錢跟賺錢之間的先後關係是什

麼？如果花費 很多促 銷預算只換

來少量的收益，那這筆預算看起來

是不值得投入的，如果經費應該花

在提昇產品的品質使行銷利益曲

線不會那麼早下降，那也許促銷不

應該獲得那麼多的預算。在我的觀

察中，很多企業把促銷與整體行銷

利益分開，很多行銷人只管促銷做

的好不好，卻忘記產品本身也是行

銷的一個重點。但是行銷的本質是

什麼？不外乎“把產品賣好”這五

個字，經不起收益考驗的促銷行為

是無效且好笑的。行銷的成功與否

絕對是利益導向，所以身為行銷人

員，是否也該多想想你的工作對於

實際銷售利益的幫助在哪裡？

最後來看在行銷資源有限，市場

也有限的情形下，行銷人員必須謹

慎制訂促銷預算計畫，一般來說這

兩條線可能有三種組合，也可以由

次看出促銷成本與行銷利益之間

的關係：

第一個組合說明：促銷成本於產

品上市即高高在上，在行銷利益開

始往下彎之前都沒有交叉的時候。

獲利方法：降低促銷單位成本，降

低促銷活動次數，提高產品銷售單

價，提高產品銷售數量。

第二個組合說明：促銷成本與行

銷利益在第一次交叉點的時候開

始有獲利產生，但是隨著促銷成本

提高與行銷利益下彎的情形，可能

會有第二次交叉而開始呈現虧損

的情形。獲利方法：降低行銷單位

成本，利用改善產品功能方式，減

緩銷售利益下彎速度。

第三個組合說明：產品一上市就

有高於成本的獲利表現，而且也維

持了一段有獲利時間。降低促銷單

位成本，利用改善產品功能方式，

減緩銷售利益下彎速度。

快點把正在執行或者即將執行

的行銷案件拿出來，放在這些曲線

上面比較看看您是屬於哪一種類

型？也請記得行銷跟促銷的含意與

範圍，別誤把促銷當作是行銷的全

部。

作者：本報專欄作家江亘松，
創業與 行銷管理顧問，台灣網路
通科技有限

網絡營銷形勢下的廣告策劃和傳播

促銷成本與整體行銷利益曲線

【本報訊】中文搜索引擎百度日

前 在 北 京國際會 議中心 舉行“ 搜

贏天下•智引未來——2011 年百度

營銷中國行”啟動儀式暨北京站活

動，正式拉開今年中國最大網絡營

銷推廣普及活動的大幕。

據了解，本 次 活 動 將 橫 跨中國

150 個城市，向約 10 萬家不同行業、

不同地區的企業傳授搜索營銷等

新興營銷方式，進而幫助這些企業

提升競爭力，促進地區經濟繁榮和

經濟發展方式轉型。

作為百度 2011 年營銷中國行的

第一站，北京站活動吸引了各行各

業 3000 多家企業代表參與，較去

年在上海站開幕時增長五倍。與會

企業就企業發展尤其是營銷推廣

中的諸多問題與百度高層、營銷專

家進行了共同探討，超過千家企業

現場與百度簽訂了營銷推廣的合

作意向協議。

百度高級副總裁沈皓瑜指出，當

前中國企業進入了新一輪借助信

息技術升級和創新業務模式的變

革期。百度期望為越來越多的企業

提供可借鑒、可移植並已經成熟運

用的網絡營銷方法，解決企業目前

所存在的市場開發難度大、營銷費

用有限、傳統營銷方式效果不理想

等問題。

隨著互聯網技術和互聯網經濟

的興起，在企業經營生產活動中，

網絡營銷已逐漸成為企業營銷活動

的主要切入點和未來企業營銷的趨

勢。這種情況下，如何做好網絡營

銷形勢下的廣告策劃和傳播工作，

已成為擺在廣告人面前的一道重要

課題。

一、對網絡營銷趨勢發展的理解
網絡營銷的興起是 Internet 技術

產生後，隨著 Internet 技術不斷 發

展壯大起來的。對於網絡營銷的概

念理解上，主要分廣義和狹義兩種

角度。在廣義的網絡營銷概念理解

上，具體是指以互聯網為主要載體

平台和方式手段的，為實現企業經

營發展目的、經營目標而進行的一

系列營銷策劃、組織、執行活動。

從狹義網絡營銷概念理解上，網絡

營銷是企業市場營銷戰略的重要

組成，是借助互聯網技術和互聯網

特性來實現企業營銷目標任務的一

種營銷手段。從當前來看，互聯網

市場已經成為發展最快的市場，其

巨大的發展潛力已逐漸被更多的行

業、企業和個人所看好，網絡營銷

的發展趨勢已經形成。據資料顯示：

截止 2009 年，中文網站在數量上

已達 287.8 萬個。這表明，越來越多

的企業和個人已經將網絡視為市場

營銷新的角逐地，如何做好網絡廣

告策劃和傳播也成為廣告營銷人的

新課題和緊迫任務。

二、網絡營銷廣告傳播的優劣勢分析 
依托於互聯網技術的網絡營銷

廣告傳播有著其獨特的特點和優

勢。在特點方面，網絡營銷廣告傳

播具有交互性、廣泛性和多樣性的

特點。快速性，指的是廣告受眾群

體不僅通過網絡媒體可以隨心所欲

地瀏覽掌握網絡廣告信息，而且在

廣告投放者發佈上更加迅速，發佈

與接收基本上是同步的，傳播速度

和效率非一般媒介可以比擬的。廣

泛性，由於互聯網技術的特點，目前

整個網絡世界已聯為一體，在互聯

網上發佈廣告，其傳播面是針對全

球的，優質廣告將在網絡上一舉走

紅，取得不可想像的廣告傳播效果。

多樣性，由於互聯網技術的優勢作

用，網絡營銷中的廣告可以採取動

畫、flash、網絡音頻視頻、在線調查、

彈窗廣告等多種形式，形式上多種

多樣，可以達到傳統廣告傳播無法

具有的傳播效果。在優勢方面，網

絡營銷廣告傳播具有覆蓋範圍廣、

內容豐富性和購買行為直接的優

勢。覆蓋範圍廣，從廣告媒體傳播

來看，網絡廣告傳播覆蓋面寬，受

眾廣，對於在較短時間內樹立企業

的國際形像，創造品牌，進行廣告

宣傳效果很好。內容豐富性，網絡

營銷廣告在內容上實現了對文字、

圖像、聲音、動畫、三維空間等的全

面整合，廣告畫面可視性強。購買

行為直接，網絡廣告可按企業投放

需要及時調整、變更內容，及時向消

費者傳遞最新的企業產品等相關信

息，不斷迎合廣告受眾的需求變化。

但是，在看到網絡廣告優勢的同時，

我們也要看到其存在的劣勢和不

足。一方面，從技術上來看，目前網

絡的數據傳輸、處理速度仍然較慢，

這個因素制約了網絡廣告潛力的發

揮，需要信息技術人員對網絡技術

加大開發力度。另一方面，更為重要

的是網絡廣告目前正處於發展的初

級階段，無論從其策劃理念、管理

思路、設計技巧等方面來看，都很

生澀，網絡廣告策劃不成熟、傳播

方式方法有待改進和完善。以我們

在各大門戶網站上看的網絡廣告為

例，許多網絡廣告過分注重音頻、

視頻效果廣告訴求內容缺乏，廣告

受眾在視覺聽覺之外，很難對廣告

產生印像，許多人對網絡廣告感到

很厭煩，這需要網絡廣告設計和創

意者深思。

三、網絡營銷廣告策劃和傳播研究
對於網絡廣告這個新生事物，廣

告人應運用全新的思維進行審視，

從理念、內容和方式等三個方面對

網絡廣告的策劃和傳播進行優化，

進一步提升網絡廣告的策劃和設計

水平，順應不斷深化的網絡營銷發

展大勢。在理念上，要全面整合傳

播理念。網絡廣告設計者要對網民

的心理進行深入研究，在網絡廣告

策劃上注重對受眾的心理體驗，通

過創新思路，利用虛擬技術等，引

導網民參與企業產品、服務的體驗，

進而促進消費者的消費共識形成，

達成廣告目的。另外，網絡廣告的

傳播理念上，要與傳統的報紙、雜

誌、電視等媒介有機結合起來，相

得益彰，形成合力。例如，網易把“網

聚人的力量”的廣告詞發佈到公共

汽車車體上，便產生了很好的廣告

效果。在內容上，傳播內容要緊貼

消費者。廣告策劃者要瞄准目標消

費群體，通過“點擊”、“有獎問答”、

“在線調查”等方式，加大與目標

消費者的互動交流，提高廣告的“命

中率”，在全面分析消費者地理區

域、性別年齡、職業收入、興趣愛好

等的基礎上，將廣告內容與特定的

網站相聯繫起來，使目標網民進人

特定的網站時可以同步看到網絡廣

告，並產生購買欲望。在方式上，要

豐富傳播手段。即在廣告傳播上根

據廣告內容和廣告受眾，靈活運用

旗幟廣告、廣告橫幅、按鈕廣告、插

頁廣告、牆紙廣告等多種形式，有

的放矢地進行傳播。同時，廣告播

出要最大限度考慮受眾對像和可接

受時間段位，摒棄所謂 24 小時投

放的觀念，考慮結合不同時間進行

插播的方式投放的策略，進行科學

投放，爭取最大限度地覆蓋目標消

費顧客。
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