
【本 報 綜述】倫敦失去了全球

藝術品市場拍賣中心的地位，這要

歸咎於黃庭堅、張大千和齊白石。 

自上世 紀 五六十 年代 以 來，紐

約和倫敦一直是全球藝術品市場

的 拍賣中心。一項獨立研 究 報 告

稱，中國已超過英國成為全球第二

大藝術品市場，僅次於美國。一個

新興的中國買家群體使得全球藝

術品市場從 2009 年的低點增長了

52%。 

儘 管 蘇富比、佳 士得等拍賣行

在盡可能地誘惑富有的中國人購

買莫奈、賈科梅蒂等外國大師 創

作 的 藝 術品，但 最

大的增長在中國拍

賣行拍賣的中國作

品上。 

不僅僅是畫作，

陶瓷製品、家具、書

法和珠寶的拍賣價

格 也都 在 翻 番。中

國人的品位在改變

著全球藝術品市場

格局，黃庭堅、張大

千和齊白石是這種

變 化的代 表。這 些西方人甚 至是

藝 術圈並不熟 悉的名字，最 近 卻

在拍賣行里賣出了最貴的西方藝

術品的價錢。 

北 宋 書 法 大 家 黃 庭 堅 的《 砥

柱 銘卷》去年 在保利國際拍出了

4.368 億元人民幣的天價，幾乎是

以前書畫作品拍賣紀錄的兩倍。 

據權威的全球藝術市場信息網

的數據，作為中國 20 世紀最重要

的畫家之一，張大千去年進入全球

藝術家作品拍賣成交總額前三甲。

其作品去年的拍賣總額為 2.491 億

美元，僅次於畢加索和沃霍爾。 

報告稱，中國在全球藝術品市場

所佔份額升至 23%。英國占 22%，

約為 131 億美元，美國所佔份額為

34%，約為 203 億美元。 

茶葉：“大紅袍”茶只生長在福

建省一個小角落裡，過去常常獻給

中國的皇帝品嚐。自去年年中以來，

“大 紅袍”價格上漲了 10 倍。據

官方媒體報導，“大紅袍”的售價

現已超過每千克 1000 英鎊。 

玉石：在中國西部城市和田，玉

龍喀什河把玉石從崑崙山脈帶到

塔克拉瑪干沙漠。自 2003 年以來，

玉石價格上漲了 10 倍，引起人們

瘋狂搶購。最為珍貴的是羊脂玉，

因凝如白脂而得名。現在，頂級羊

脂玉的價格比 10 年前上漲了大約

1 萬倍。 

葡萄酒：2010 年，蘇富比拍賣行

超過 60% 的葡萄酒拍賣是在香港

成交的。過去 12 個月，備受中國人

青睞 的 1982 年“ 拉菲”的價格上

漲了 60%。過去 10 年，1982 年“拉

菲”的價格上漲了 1000%，主要歸

因於中國市場的永不滿足。 

藝 術品及古玩：中國 藝 術品及

古玩市場的泡沫 繼 續膨脹。今 年

早些時候，一個 18 世紀的花瓶以

4300 萬 英 鎊的驚人價格成交，創

下世界紀錄。 

郵票：本月早些時候，在香港舉

行的一個珍稀郵票拍賣會上，一套

文革時期的郵票四方連以 897 萬

港幣的價格成交，創下歷史新高。 

諮詢公司麥肯錫最新發布的《崛

起的中國奢侈品市場》報告預測，

到 2015 年，奢侈品在中國市場的

銷售額預計達到 270 億美元，佔全

球奢侈品市場 20% 份額。 

報告顯示：2010 年，奢侈品銷售

額達到了 120 億美元。到 2015 年，

中國將超過日本，成為世界上最大

的奢侈品市場。 

那麼背後是什麼因素推動中國

奢 侈品市場的崛起？麥肯錫 研究

表明，中國的 1300 萬上層中產階

層家庭（年收入 10 萬 ~20 萬元，相

當 於 15000~30000 美 元）是 最 大

的增長機遇來源。 

數據顯示，這部分人群已經占到

約 12% 的市場 份 額，隨著該階層

人數的迅速增加，預計到 2015 年

有 7600 萬戶 家 庭 進 入 該 收 入 範

圍，佔 22% 的奢侈品購物份額。 

而且，用購買奢侈品來滿足個人

嗜好的消費者比例也正在迅速增

長，從 2008 年的 25% 上升到 2010

年 36%。而且這類消費者在奢侈品

上的花費還在增加。 

另 外，快 速的城市化和大城市

以外地區的財富增長推動了幾大

新市場的出現，其中的奢侈品消費

者數量可觀。麥肯錫研究表明，未

來 五年內，這 類城市的 數 量 將增

加一倍，從 30 個增加到 60 個。 

麥肯錫“解讀中國”項目負責人

狄維瑞認為：“儘管中國奢侈品消

費 者欣 賞國際品牌 的價值，但仍

希望國際品牌能通過新產品設計、

新品牌或子品牌來反映中國的文

化傳統。這 還是一個相當新的現

象，尤其在奢侈品行業，同時這也

意味著奢侈品牌必須有比現在更

高程度的本地化定制，而這可能是

大多數奢侈品牌還未準備好的。” 

中國富豪揮金如土
撼動全球奢侈品市場格局 
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十二五規劃給台商帶來新機遇

哄搶碘鹽的背後

在二三十年裡富起來的中國富翁把錢揮霍在從茶葉到郵票的一切東西上。

一個依據常識就可以做出理性判斷的事情，為
什麼到了很多中國人面前就變得非理智了呢？這
裡面有深刻的文化因素、管理因素和社會因素。

3 月 17 日上午，我 接 到 了 10 多

個火急火燎的電話，主題卻只有一

個——買 鹽！妻 子在 辦 公 室 督 促

我，趕緊去超市看看有沒有鹽買，

她 指 示：“不要嫌貴，有多少買多

少！” 

湖南故鄉的三位親戚先後來電，

說當地的鹽已經賣瘋了，昨天是 2

元一包，今天早上變成了 5 元一包，

臨近中午漲 到了 10 元，卻 有價無

市。親戚帶著近乎哭腔的聲音央求

我，無論如何要“救救”他們，幫忙

從北京買些鹽寄回去，花多少錢都

行，看那口氣，似乎世界末日正在

降臨。 

武漢的一位朋友告訴我，從今天

早上開始，她轉了武漢的七、八家

超市，鹽架上都是空空如也，很多

市民發瘋似地打車趕到超市，為的

是能買到幾袋鹽，但一個個都失望

而歸。 

廣州的一位同學對我說：“瘋了！

完全瘋了！大家都在搶鹽，有人說

從今往後生產的鹽都不安全了！” 

上海的一位朋友電話裡奉勸我，

一定要多吃鹽，因為鹽裡含有碘，

能幫助抵抗來自日本 核洩漏的輻

射…… 

憑常識和一個新聞人對當前社

會熱點事件信息的掌握，我知道上

面的電話內容都很荒謬。接下來的

信息，更加證實了這一點。 

原來從 16 日下午開始，陸 續 有

兩個謠言在全國傳開，第一個是，

日本核洩漏之後，將會嚴重污染海

水，而我們的食鹽主要是海鹽，因

此，將來生產的鹽都不安全了；第

二個是，我們吃的鹽裡含有碘，而

碘可以幫助人們抵抗核輻射。 

正是這兩個謠言的迅速傳播，讓

許多人陷入一種臆想症狀態，瘋狂

搶購，這可喜煞了那些做鹽生意的

商人。一個同學告訴我，他的一個

做副食批發生意的親戚，昨晚靠關

係緊急批發了 5 噸食鹽，今天一大

早就賣了個精光，淨賺了 3 萬多元。 

其實，稍有頭腦的綜合各方信息

加以思考就能知道，日本核洩漏當

前的不利影響有限，別說沒有污染

大海，就是對日本陸地也未形成致

命威脅。而如果說是靠吃鹽裡的碘

抗輻射，那麼要幾袋食鹽才相當於

一片碘。更何況醫學專家早已澄清，

胡亂加服碘是很危險​​的事情。所以

可以說，這兩天的食鹽搶購潮，一

是謠言所致，二是商家炒作的結果，

三是投機者希望看到的現象。 

獨立思考能力與公信力的缺失 

但問題是，一個依據常識就可以

做出理性判斷的事情，為什麼到了

很多中國人面前就變得非理智了

呢？為什麼中國人就這麼輕而易舉

地被鹽“醃”了一回？這裡面有深

刻的文化因素、管理因素和社會因

素。 

從傳統文化形態來看，中國人習

慣於從眾，而不是獨立思考。一旦

遇事，很多人總是抱著“寧可信其

有，不 可信其 無”的心態，跟著風

潮去搶購。我今天和幾位搶購者電

話解釋，他們也懂得我說的道理，

但心態普遍是：“既然大家都在買，

我買一點總歸不是壞事吧。” 

中國人不習​​慣獨立思考，又和中

國傳統的管制模式有關。從奴隸社

會至封建社會乃至今天，中國人一

直生活在“被管 制”之下，大家習

慣了聽命令、看通知，習慣了步調

一致的行動，習慣了大小事務由政

府包攬統領。所以，人們不願意、也

沒有衝動去真正獨立思考。 

還有一點，那就是當前社會的信

任度普遍不高。這既表現在人們之

間的互信不高，也表現在民眾對政

府的信心不足。在一個文明國家，

人們遇到類似食鹽這種恐慌，可能

會 首先 認 真、理性、獨立 思考，然

後聽聽專業人士、專業機構和政府

監管部門的意見。但在中國，大家

只迷信自己掌握的現在，而無法充

分寄望於依賴於社會綜合管理體

系所形成的穩定預期。人們只相信

實 實在 在 搶 購 到的、擺 放 在 家裡

的鹽，而不是相信未來的安全和穩

定。 

從這個意義上講，一包小小的鹽

說導致的恐慌，折射出中國深層次

的社會問題。就鹽慌本身而言，通

過政府的闢謠、大型專營公司的緊

急調撥，是可以暫時解決的。但從

更廣闊的視野看，中國管理層如何

透過鹽慌去認清當前的社會問題，

繼而採取措施，重構社會的信任，

重構公共治理的效率模式，恐怕是

更要緊的話題。 

作者：陳杰人，英國《金融時報》
中文網特約撰稿人，獨立時事觀察
員，哥倫比亞大學訪問學者，中南大
學政治學與行政管理學院博士候選
人 

【本報綜合報導】最近，中國國

務院總理溫家寶與國台辦主任王

毅先後對“十二五規劃”與兩岸關

係發表談話，強調未來 5 年大陸將

以 ECFA 為平台，建立“具有兩岸

特色的經濟合作機制”，照顧“台

灣的基層民眾利益”。　

中國商務部部長陳德銘則表示，

在 ECFA 貨品貿易協定後 續 協商

中，大陸仍然將依循“讓利原則”，

考量台灣 834 種農產品的開放問

題，甚 至 於目前仍 有貿易限制之

1360 種工業品，也有考量“基層民

眾利益”的空間。

台灣師大國際事務與全球戰略

研究所兼任副教授蔡宏明指出，

大陸有關高級官員的近期談話顯

示大陸將以“十二五規劃”為行動

綱領，以落實 ECFA 為目標，深化

兩岸經濟 合作。這 將是 影 響台商

大陸營運和兩岸經貿趨勢的最重

要因素，也 為台商 在 大陸的發展

提供商機。

在“促進雙向投資”方面，中國

商務 部表示“希望大陸的龍 頭 企

業到台灣 考察投資，發揮示範 帶

動效應”，而之前大陸海協會會長

陳雲林 率大陸央企來台考察時，

提出中遠集團與陽明海運合作開

發高雄港貨櫃碼頭；華潤集團來台

設醫療研發中心；武漢中百、福建

超大等來台設立農產品採購中心；

中國航空集團希望參與桃園航空

城計畫和港中旅集團希望來台成

立辦事處等，都顯示未來 5 年大陸

國企來台投資將是帶動兩岸經貿

之主流。

大陸 未來 五年的發展 規 劃，將

大力發展現代製 造 業、戰略性新

興產業及服務業，目的就是要調整

經濟結構，讓經濟得以轉型。北京

清華大學教 授 魏 杰認為，被列為

戰略性新興產業的環保、能源、生

技等產 業，未來必 然 會 獲 得大陸

政 府在 財政 上的全力支 持。而台

灣在 這些產業上多半具有優勢，

這對台灣企業將是很大的​​機會。

魏 杰 還表示，大陸轉 而發展內

需，取代以往過度依靠出口及​​外來

投資，因此，服務業將是大陸經濟

結 構調整的最 重 要 環 節，而台灣

在服務業上有很大優勢。

大陸“十二五”規 劃，之所以以

專章 的 篇 幅來 談 論兩岸關係，主

要是為了加大與台灣經濟貿易合

作的力度，擴大空間，不要讓台灣

失去巨大的商機。

北 京台商協會 會長、北 京 捷 安

特董 事長林 清 發則直指，為降低

“十二五”規劃實行後，台商“看

得到、吃不到”的負面評論，還應

該把“中央與 各省政 府採購法 適

用台商”列入“十二五”規劃的兩岸

關係專章。

香港理工大學著名教授胡仲豪：

日本核洩漏危害很大  但港人不需驚慌
【中評社實習記者黃蔚香港報

導】香港理工大學著名教授胡仲

豪於 18 日下午在香港理工大學“福

島核事故”的講座中表示，日本核

電廠事故將對日本造成長期而廣

泛的影響，但對於此事故，港人不

需驚慌。 

胡仲豪認為，日本福島核危機本

可以得到更好的處理，其最根本的

原因是“過 長時間開會商 討處理

辦法，以致 延誤問題。”問題非但

沒能得到解決，反而擴大了。 

胡 仲 豪 說：“ 相 比 中 國 來 講，

福島核問題對日本的影響更加廣

泛。” 

核物質污染水，就開始了一條污

染的鏈條。它會對地下水、水稻、

近 海 捕魚等造成影 響，最後 影 響

到人的身體健康。 

雖然核洩漏對日本社會危害很

大，但香港遠離福島，港人不需要

過於恐慌。 

“現在的確有人在機場被查出

核輻射檢測超標，”胡仲豪說，“但

那大部分是因為落在外衣上的輻

射塵。”輻射塵並不可怕，只要將

衣物清洗乾淨即可。 

同時，胡仲豪還表示，民眾要避

免讓輻射塵進入口、鼻，另外還要

勤洗手，不要把灰塵吃進肚子裡。 

另 外，胡仲豪還 提醒港人注意

從日本進口的食品、物品的產地。

最好不要吃產於福島及週邊的食

物。 

“從福島進口的物品，雖 然 沒

有 直接的傷 害，但由於 物品搬 運

大部分在室外，上面也許會有輻射

塵，”胡 仲豪接 著 說：“但 是 他們

在進關的時候會接受嚴格的檢測，

所以也不需太擔心。” 

胡仲豪還 在 講座中提 及，此次

福島核事故本可以得到更好的解

決，但是造成它嚴重化的原因是沒

有及時採取有效的措施。“小組開

會商 討，不僅沒能得到最 好的解

決辦法，反而錯過了挽救的最佳時

機。” 

但胡仲豪沒有在講座中具體指

明最佳的挽救辦法是什麼。 

胡仲豪教授曾在加拿大原子能

公司工作逾 20 年，亦兩度選為香

港工程師學會核子分部的主席。


